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内容概要

一件美好的家具的恰当摆设，空间因此改变了气质，生命因此获得了快乐的触动。
它是一种语言，一种可以把生活和理想联系起来的语言，它带给使用者的，其实就是兼具理性与感性
的乐趣，也可以理解为某种情感的张扬、历史的积淀、民风的写真。
 
    国内20多年的家具业广告实践催生了这本家具广告的图书——《家具广告的奥秘》。
本书对家具广告的形式、内容、媒体等进行了分析研究，典型的案例，精彩的点评和理论的总结彰显
了家具广告的艺术性和实用性，让读者在了解和懂得家具广告的内涵和规律之余获得无尽的艺术美感
。
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作者简介

赵龙博士，资深品牌营销专家，国富创新管理咨询公司总裁，中国管理科学学会咨询委员会委员。
曾任北京曲美家具公司市场总监，其间获得中国首届营销人“金鼎奖”、“杰出企划经理”奖。
出任德力西集团、四川沱牌曲酒公司等多家企业的高级顾问。
参与主持过重庆长安（汽车）
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书籍目录

序 1 风格无边界——家具发展历程特征     家具是人类最早的造物之一，它伴随着人类的进化而出现。
也正是因为家具的创造和使用，使人类摆脱了动物的蒙昧而拥有了人类的尊严和体面。
家具既反映了不同时期的科技和工艺水平，也反映了不同时期人们的审美观念和审美情趣；家具既显
现了民族精神和民族风格，又充满了伦理观念和道德风尚；家具既承载着风俗习惯，又承载了宗教信
仰。
由于它丰富的文化内涵和表现形式，因而较好地满足了人们对家具高层次的文化需求。
  1.1 家具的起源   ●家具是人类最早的创造物   ●有了“家”，人类有了居住；有了“具”，人类开始
生活   ●原始居所“好”   ●农业要求定居，家具有了分工   ●中国古典家具的“盛”——明式家具，  
  中国古典家具的“衰”——清式家具   ●欧洲古典家具——坐卧之间，贵族气息浑然天成  1.2 体察民
族的脉络，打造民族的惊奇   ●设计无极限——意大利家具     [案例]世界真皮沙发的品牌旗舰—
—NATUZZI   ●和风拂面——日本家具   ●繁华后的宁静——北欧家具     [案例]不同的肤色，共同的北
欧风情   ●无法模仿的生活艺术——法国家具     [案例]年久弥新的写意空间   ●其他国家家具  1.3 沐浴
时代的阳光，感受时代的锤炼   ●绿色家具——冲破寂静的春天     [案例]扛起绿色旗帜——曲美家具    
[案例]绿了北方绿南方——富运家具  1.4 风格的个性元素，浓郁的设计情结   ●简约风格   ●复古风格   
●乡土风格和自然风格   ●后现代风格  1.5 家具广告经历的三个阶段   ●设计产品、推广产品阶段   ●
设计展厅、宣传形象阶段   ●设计生活、创造生活概念阶段  1.6 家具广告应给消费者把脉   ●中国家具
消费者经历的几个阶段(消费变化)   ●21世纪家居消费新概念  1.7 中国家具行业发展的十大趋势 2 创造
体验——家具广告的内涵与特点 3 人性设计 个性天地——家具广告的定位与创意 4 美丽深刻在点滴之
间——空具广告的表现手法 5 时空中感知精妙——家具广告的媒体选择 6 承载文化 见证情感——家具
经典案例评析 主要参考文献
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