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前言

在中国，很少有一个行业这样大起大落，也很少有一个行业这样频繁地出现在媒体与公众的视野中，
从传统的营销理论到先进的营销技巧已经与西方跨国公司的营销水平达到同步，许多经验教训已被大
量搬上MBA的案例教学中，这就是中国的医药保健品行业。
从早年的三株、飞龙、哈慈到现在的脑白金、太太药业，中国医药保健品行业在经历了血与火的洗礼
后正逐渐走向成熟与规范。
跨入新的时代，药品与保健品已经被严格区分，但各种营销手段和模式却被共性地运用着，无论卖点
还是定位，无论会议营销还是整合营销，药品与保健品营销在中国最前沿的市场一线中一直实践和探
索着具有中国特色的营销模式。
 作为常年..
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内容概要

　　《医药保健品营销全程策划》作为常年奔波在市场一线的营销策划人，见证了太多的中国中小企
业共同的弊病——营销力太弱，无法保证企业持续稳定地发展。
所以，很早以前就曾经有过这样的冲动：将自己在各个企业中(如三株、哈慈、宝洁、杨森等)多年奋
战的亲身体验和感受写下来，给他人以借鉴，同时也希望我曾经犯过的错误不再重复出现。
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作者简介

袁小琼，中国北派营销实战代表性人物，2002年中国十大策划人，中文、企管双学位，MBA（工商管
理硕士），出身市场的资深策划人，历任数十家大型跨国公司及国内企业营销、企划总监、总经理等
职位，精通现代市场下的产品营销理论及实践操作，特别擅长利用企业现有资源实现“四两拨千斤”
的小品牌做大市场的营销模式，使十余种中、小品牌实现了全面提升。
陆续在国内外专业杂志上发表数十篇营销理论文章及案例推广文章，其经典案例尿列通、健长灵、比
盖茨、六味地黄丸、便乃通等推广案例获得厂家与同行的高度好评。
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