
第一图书网, tushu007.com
<<世界著名战役与著名商战的思维对接>>

图书基本信息

书名：<<世界著名战役与著名商战的思维对接>>

13位ISBN编号：9787806779644

10位ISBN编号：7806779647

出版时间：2005-04

出版时间：广东经济出版社

作者：卢孟来

页数：282

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<世界著名战役与著名商战的思维对接>>

内容概要

　　真正能让我们学点东西的途径，惟有从世界上发生的大事件中去学。
真正的学，不仅是学，而是悟。
通过了解大事件悟出道理、经验和学问。
　　硝烟弥漫的战役和不见硝烟的商战相互对照、启发，找出共性和差异。
从而丰富我们的思维、智慧，目的是为商战取胜服务。
　　战争是世界上最严酷、最认真的策划、组织和执行，商战亦是如此。
在生死攸关的策略转变过程中，战争为企业提供了许多借鉴。
商战与战争出于同样的目的：一是以打垮敌人为目的；一是以占领敌境为目的。
因为只有这样才能在竞争中立于不败之地。
　　适当地借鉴战争的规律和智慧，而不盲目机械地照搬，这应该是我们在研究和学习战争时的正确
态度。
　　本书选材独特，分析精辟，评点准确，确实能给读者的智慧以启迪。
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