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内容概要

本教材广泛吸取了已出版的有关CI设计教材图书的论述和观点，并在所取转界和同仁意见的基础上，
全面系统地对有关CI设计的各个方面进行了阐述。
本教材以国内外最新的图例和案例进行分析，深入浅出，图文并茂，使读者易读易懂。
特别在图例选择中改变了同类教材中以平面为住的企业形象设计介绍，而以平面（二维—）、空间（
三维）、动态（四维）等三方面进行综合介绍，体现了本教材的时代性和实用性。
    本教材内容结构包括概述（CI的起源、价值、范畴、趋势等）、企业形象设计、企业形象设计的原
则、企业形象设计的程序、企业形象设计的导入与实施、优秀企业形象设计案例等版块。
此外，编入附录部分的“企业形象设计体验教学进程表”，具有一定的操作性和实用价值。
    本教材作者为同济大学教材、硕士研究生，并担任国家教育部本科教学工作水平评估专家。
起从事艺术设计教材和研究工作愈二十年，曾出版多部艺术设计类的教材图书。
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作者简介

吴国欣，1953年10生于上海。
毕业于中央工艺美术学院。
现任同济大学教授、硕士研究生导师、建筑与城市规划学院艺术设计系副主任、教育部艺术类专业教
学指导委员会委员、教育部本科教学工作水平评估专家。

    1982年开始从事艺术设计、工业设计专业视觉传达设计方向的教
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