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内容概要

本套丛书通过对营销规划、营销战略、营销管理、营销方案执行、营销团体建设以及营销人员培训相
关内容进行系统的阐述，并结合案例深入剖析，成为一套专业、系统的以营销经理人才培训为主题的
实战丛书。
 
    本套丛书采用了哈佛MBA案例教程方法，精心选择了国内外众多知名企业的正反面案例教程。
理论与实战结合紧密，分析透辟，可操作性强，为国内企业解决市场营销问题提供了一套完整的金牌
营销方案。
 
    本套丛书重点培养读者的市场洞察力，以及规划能力、信息战的能力、整合营销的系统能力、营销
企划能力、营销执行监控能力、营销团队的管理建设与激励能力。
 
    本套丛书针对当前营销经理工作中的实际需要，进行了系统的理论总结和方法归集。
适合营销人员、营销经理、企业总裁、中小企业创业者以及大中院校学生使用。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<营销黄金眼>>

作者简介

张良，营销企业划师，毕业于对外经济贸易大学国际经济合作学院。
1993年就投身于营销与企业事业管理，2001年成为专业咨询师与经济分析师。

    曾负责新加坡独资信息开发有限公司的产品开发，国营工程企业的海外投资项目规划，曾任深圳某
软件公司的海外市场总监，担任共好集团行业研究中心总监及助理总载数年。
现任大成咨询企划工作室董事总经理。

    在产品开发、市场规划、营销企划、项目论证、组织管理等方面具有10多年的从业经验。
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期更新与核心竞争力  第四节  盯住顾客消费需求的变化  第五节  打动上帝的技巧——顾客并不总是对
的  第六节  晚飞的笨鸟——商业机会中的威胁  第七节  顾客随时会抛弃你——消费者价值最大化的追
求永无止境  第八节  需求识别黄金眼  第九节  市场机会的录找与选择第二章 销售预测与市场前景预测  
第一节  预测未来  第二节  战略预测第三章 黄金眼需要完善的竞争情报体系          ——信息就是财富   第
一节  能嗅到财富的人才能发掘所富——竞争情报的价值  第二节  信息系统的构建  第三节  商业情报的
典型案例第四章 抓住塑造市场的三大要素  第一节  聚集客户价值  第二节  抓住核心能力  第三节  构建
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