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内容概要

解析营销奥秘，看透市场风云。

    销售着重销售者的需要，而营销则着重购买者的需要。
销售专注于如何将产品卖出去换成现金；而营销专注于如何用产品以及产品的创造、配送、使用等整
个相关的事情来满足顾客的需求。
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