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内容概要

营销是一条充满挑战与危险的路，第一个吃螃蟹的人未必就能真正尝到美味，甚至可能被刺得满嘴的
血，可是他却为后人提供了一种品尝美味的方式。
    后来的有心人，只要能够鉴往知来，未必不能尝到别人无法体验的美妙。
而本书就是为你提供136种螃蟹的新鲜吃法，让你吃得美味，吃得开心，吃得拍案叫绝。
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编辑推荐

　　风趣故事，别开生面；大师箴言，入木三分；另类思维，鞭辟入里；见招拆招，高人一筹。
　　136个意趣横生的营销话题；　　136则意味深长的营销故事；　　136个妙趣横生的营销点子；　
　136条突破想象的营销绝招；　　136种成功营销的核心样板；　　136种美味螃蟹的新鲜吃法。
　　·想卖掉牛排，先要卖烤牛排的吱吱声。
　　——美国销售专家 韦勒　　·只有淡秀的思想，没有淡季的市场。
　　——海尔集团　　·天下没有什么坏买卖，只有蹩脚的买卖人。
　　——美国著名企业家 哈默　　·财富近在咫尺，前提是你能打动客户的心。
　　——犹太谚语
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