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内容概要

全球日用消费品行业巨头经营理念最完全攻略。
联合利华是《财富》世界500强企业，《商业周刊》全球品牌100强。
 本书以简洁、生动的笔调，从联合利华的发展历程入手，系统地介绍了其成功的核心理念和几代领袖
人物的卓越智慧，详细地剖析了联合利华的品牌管理、产品策略、分销渠道、分销商管理、营销模式
、促销方式、人力资源管理、企业文化、危机应对策略、全球扩张法则、在中国的发展状况，以及其
未来的发展战略等成功之处。
作为日化界的标杆企业，联合利华的上述管理策略将对同业管理者及从业人员提供非常宝贵的借鉴意
义，对各界专家、学者和学生将是难得的研究和学习材料。
 本书还大量采用了我们专为培训而设计的大量的幻灯片，展示了联合利华从一家肥皂生产厂到世界日
化巨头的成长过程，以及诸多鲜为披露的学习资料。
这些幻灯片使知识更加生动和直观，更加容易记忆，从而使得读者在阅读本书的过程中，一改往日的
枯燥和生涩之感，增加愉快的阅读体验。
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