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内容概要

在当今高度竞争的市场中，任何一个失误都会令你的企业断送在你的竞争对手手中。
而一旦如此，你再想翻身的机会可谓微乎其微。
更可怕的是，你面临的可能不是来自一两个人的挑战，而一个带有敌意的群体，他们的目的就是要超
越你。
就在不久前，利维斯，AT&T，佳洁士，施乐，以及泛世通不都是其所在行业的顶尖高手，可几乎一
夜之间，大厦倾覆了。

在这本书中，“定位之王”，杰克·特劳特分析了超级企业失败的原因，并为他们提供了“解约”。
看看书中提到的企业吧－施乐，美乐啤酒，DEC，汉堡王等等，难道还不足以警醒吗？
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