
第一图书网, tushu007.com
<<凯洛格论整合营销>>

图书基本信息

书名：<<凯洛格论整合营销>>

13位ISBN编号：9787807001249

10位ISBN编号：7807001240

出版时间：2007-5

出版时间：海南出版社

作者：亚科布奇

页数：262

字数：275000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<凯洛格论整合营销>>

内容概要

　　继《凯洛格论市场营销》之后，世界最重要的营销学权威们——著名的西北大学凯洛格商学院和
麦德尔新闻学院整合营销传播学教授们对营销学最前沿的问题的思考形成了本书。
西北大学的学术精英具有国际化背景，提出的观点富有多样性，《凯洛格论整合营销》将当前营销实
践的两大主流——大众品牌营销和一对一关系营销——合并成为一个整合性的概念。
　　他们也对与整合营销概念有关的其他许多主题进行了探讨，主要有：客户忠诚的重要性、客户/品
牌关系和这些关系的内在含义、病毒营销和蜂鸣式营销、使用大众传媒和直销获取客户、客户盈利能
力衡量、市场微观主体的理想信息系统、最优化客户接触的评价模型。
　　本书除了重点研究整合营销之外，还对营销必须和将要适应于改变客户态度和文化的种种方式提
供了启蒙性的观点。
这本令人着迷的，浓缩了现代营销理论和实践精华的《凯洛格论整合营销》营销总监、管理人员、咨
询顾问和MBA学生的无价之宝。
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