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内容概要

本书认为，所谓的后现代社会也是一个公司化社会。
在这个社会中，公司权力与国家权力并存，而在对个人的控制方面，公司权力又大于国家权力。
公司就侚个大机器，具有自身内在的规定和命令，要求公司人无条件执行并要求每个公司成为单向发
展的技术人或担当一个角色。
公司人一生必须按照公司的内在要求发展。
其工作的空洞、单调和虚假，其扮演角色的无奈以及大从文化消费之引诱，使公司人远离了真正的艺
术与审美，在异化的泥潭中越陷越深。
本书在分析了公司化社会的种种弊病之后，对公司人提出艺术化生存的建议，并对如何以艺术的力量
改造公司人的意识、生活、工作、交往等，作出详细的描述和分析。
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编辑推荐

而今世界大同，西方社会曾经出现的许多问题在中国正在出现或即将出现；然而西方人解决这些问题
的策略、方式和思想，却没有传到中国，而这些策略和思想又似乎与中国传统文化的某些精华不谋而
合。
作者发现，中国古代历史思想和文化在二千年前发出的声音和描述的画面，至今还能引发世界上最有
头脑的思想家和哲学家们的苦苦思索；她的许多核心理念，尤其是对生活、生命、艺术等问题的看法
，至今还能对今日流行的公司人和公司文化起到纠正和救治作用。
故而，在中国进入公司化社会时，重视两方教训，同时重视中国传统文化，乃是一件必然的事情。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<公司化社会与审美文化>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


