
第一图书网, tushu007.com
<<生来就卖>>

图书基本信息

书名：<<生来就卖>>

13位ISBN编号：9787807280491

10位ISBN编号：7807280492

出版时间：2005-7

出版时间：广东经济出版社

作者：范伟

页数：162

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<生来就卖>>

内容概要

本书中，为读者详细介绍了一种独特的营销观念。
“生来就卖”这四个字或许听来有些露骨，少了些文人的儒雅之气，但这四个字却恰如其分地道出了
营销的精髓。
    不论是买或是卖，双方的主体终究还是人。
人在整个营销过程中起着不可替代的作用。
人的核心价值观，人生的愿望，人的思维方式，人的心态，这些方面是一个营销人所应具备的内在素
养。
人有极大的潜能是可以挖掘的，范先生的例子就向我们很好地诠释了这一点。
    书中教导我们，做营销首先要成为营销师父，体验是十分重要的，包括产品、服务、环境等各方面
的体验都是必不可少的。
营销是人与人的沟通交流，彼此间的信任是很关键的。
营销员要让客户信任你，买你的商品，首先必须信任对方，人的沟通是互动的，如果你无法让对方感
受到你的诚意，那么你的东西是很难卖出的。
任何工作都得讲究效率，尤其是营销行业的从业人员，高效率能为你创造更高的价值。
营销过程中的另一大关键问题就是价格，定价和价格的谈判是销售最终走向成功的关键，这其中也蕴
含着许多的道理和技巧，书中会为你一一详细介绍，这里就不多做解释了。
英语中有句老话：“The last but not the least.”营销的最后一步就是关于产品的完善，很多人往往会忽
视了这最后的一个环节，导致整个营销计划功亏一篑。
一个成功的营销人会发掘和维护许多前在顾客，商品卖出去后要对产品的质量和使用确保良好的服务
，这样才能留住更多的顾客，更能树立产品的良好兴信誉和品牌。
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章节摘录

　　在工业化阶段，经验也许是人才迅速胜任新工作，迅速取得新业绩的重要保证。
因为工业化时代，产品、工艺、技术、服务同质化的规律比较明显，“通用”式的经验往往使熟练工
人能较快找到新的工作岗位，企业也愿意招收这些熟手，可以降低培训投入和时间。
　　然而，发展到信息时代，经验已不再至关重要，取而代之的是创新精神。
在这种情况下，经验相对新知识而言根本是无足轻重。
注重学习、善于学习是适应时代的必然要求。
而学习的目的全在于创新。
无论经验再丰富，到了一个新的企业，到了一个新的岗位，必须经过培训才能站住脚。
相比人力资本创造的价值，培训的投人是微乎其微的。
而且培训越来越成为这个时代背景下员工最好的福利。
因此，创新精神成为时下人才的首要和关键并不偶然。
　　与此相对应，许多企业包括国际知名跨国公司，如美国的3M公司、普林公司、庄臣公司，都把创
新事业列为一个独立部门，由一位项目经理负责，直到项目达标，成为羽毛丰满的业务或是失败放弃
。
在这些企业中，创新人员一旦失败，企业允许他们回归岗位，享受原待遇，除对试验作必要的分析、
总结，不作处罚。
对创新行为的普遍支持和奖励，不仅保证了有成功希望的计划不被埋没和扼杀，更重要的是企业的创
新精神长盛不衰。
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编辑推荐

　　一个行销管理者，在十年里完成50亿的销售额，也许不算什么；但这个人能在三十岁之前就有这
样的成绩，便一定，非同寻常！
他曾经以自身的才气与拼搏成就了营销界的典范，他就是本书的作者范伟。
　　范伟先生以自身的切身体验在本书中不仅通俗地展示了创造营销价值的实用技术，而且蕴涵了人
生丰富的哲理。
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