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内容概要

　　“日出江花红胜火，春来江水绿如蓝”。
在2l世纪的策划营销历史长河中，新观念、新思维、新的思想浪花的潮水在放纵奔流着。
每个人、每个企业、每一个社会组织、每一个城市、每一种社会文化理念，每时每刻实际上都在进行
着一种策划营销的活动。
　　《策划营销：21世纪市场制用谋略》从宏观的角度分析策划，分析营销，阐述了策划与营销的辩
证关系，详细阐述了策划营销在新时代的特点，总结了富有时代特征的企业策划营销制胜谋略25法，
阐述了企业策划营销的重要载体——传播媒体及其与策划营销的关系，对于如何利用现代传播手段实
施策划营销做了深入具体的分析。
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作者简介

　　边防军，1956年出生。
吉林大学中文系毕业，十年从事大型国营企业的宣传策划，十年从事民营企业的市场营销，近年从事
专职新闻记者工作。
现已发表过大量宣传、策划文稿。
在做过众多企划案例的同时，坚持不断进行理论探讨，以务实、新锐为其思维特征。
现为新汉斯工作室营销顾问师。
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章节摘录

书摘把情感兴奋与理性结合起来    人都是理性与感性结合的，理性赋予人们更多的思考，感性则引发
人们更多的兴奋和激动。
因此，大集团、优秀企业的策划营销都比较善于把握时代脉搏，巧抓社会的热点，适应公众的需要。
从大的策划来讲，做一个有益于社会的策划营销，只要代表时代的精神，代表着国家的思考，社会自
然会支持你，政府会支持你，老百姓更会支持你。
因为谋求社会关心，政府支持，百姓喜爱，媒体热衷的新闻点才是策划的诉求点，其他也无非是一些
技巧、技术问题。
因此，策划营销的真谛是将最本质的东西、最值得社会借鉴的东西提供给社会，达到实现价值的目的
。
    实际上，人们对许多刺激物或信息视而不见，充耳不闻，而只有当这种刺激和信息直接或间接地、
现实或潜在地符合了主体的某种价值需要时，才能诱发主体产生积极、肯定、喜爱和接近的情感体验
。
项目策划面向的策划客体是人，人作为情感体验的主体，对策划产生积极或消极、肯定或否定的评价
，直接影响策划的成败。
经典案例    希望工程    “希望工程”项目策划在中华大地上掀起了救助失学儿童的浪潮，它以教育为
己任，立足于社会，服务于社会，这一伟大项目充分地体现了社会性。
    1969年3月，由共青团中央、中华全国青年联合会、中华全国学生联合会以及全国少先队工作委员会
联合创办的中国青少年发展基金会在京成立。
策划人徐永光绞尽脑汁，最后想出了“希望”一词，便把这一活动策划成“希望工程”。
希望工程救助了成千上万个失学儿童，建起上万所“希望小学”，为中国的儿童事业的发展，为中国
教育事业的繁荣作出了卓越的贡献。
这一活动由捐款人直接与失学儿童一一结成对子，直接联系，使款项具体落实到个人身上，希望工程
激起了港澳台地区的踊跃参加，内地更是爱心融会成为汪洋，邓小平同志亲笔为希望工程题名，又默
默地以一名老共产党员的身份捐助了3000元钱。
一场场以希望工程为背景的演唱会、音乐会等文艺演出纷纷出台，希望工程具体落实到了每个人的行
动上，在神州大地上，点燃了爱的火花，为失学儿童送出了光明，为中国的明天送去了希望。
    希望工程项目策划不仅实现了它的功利性，而且在全社会中营造了一种爱的情感，树立了一种良好
的社会风尚，可谓是典型的社会性的项目策划。
    希望工程也是一个精彩的情感诉求式的项目策划。
近代中国的历史是一部斗争史，民族的振兴是多少人的希望，其中“教育教国”被众多国人推崇。
国民素质的提高，增强民族的素质，兴我中华，一直是勤劳的中国人的追求目标。
“希望工程”的推出，正应了人们的这种情感需求，因此引起海内外华人的关注，这种“教育治国”
、“教育救国”正激起了人们的这一民族情结。
孩子是中华民族的希望与未来，教育是中华民族腾飞的催化剂，正因为人们在民族情感上产生了强烈
的共鸣，所以这项策划收效很好，在神州大地上掀起了爱的高潮，上至中央领导，下至平民百姓；近
至国内各界人士，远至世界各地侨胞，人们纷纷解囊相助，把希望寄予了“希望工程”。
    希望工程体现了中华民族的凝聚力，体现了中华民族的民族情结，在人们的心目中唤起了爱心的共
鸣，唤起了民族强盛的责任感，正因为如此，这项策划至今长盛不衰，为中国的教育注入了一股新生
的力量，为中华民族的振兴提供了千古留存的创意大手笔。
从此，我们可以得出，善于利用人们的情感，会在策划中取得巨大的功效。
    人有七情六欲，重情又是中国人特有的品质，加强情感沟通，激发主体人的积极、肯定、喜爱和接
受的情感及情绪体验，有着重要的作用。
所以，在策划者与策划对象之间架起一座心灵的桥梁，传达爱心，引发共鸣，往往会取得意想不到的
效果。
    项目策划的理性因素更多体现在人文原理上。
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尤其是在当代人们更加注重和谐社会的大背景下，把策划对象资源与人文、自然结合起来，会收到更
理想的效果。
即利用人与自然界之间的和谐，激起人对自然的利用开发的热情，从而达到资源的优化配置。
P.102-104
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媒体关注与评论

书评策划营销是21世纪市场营销制胜的新策略，它通过有效整合营销资源，并行进系统的策划，用于
指导企业经营，体现企业营销过程中策划先行的攻略。
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编辑推荐

　　“日出江花红胜火，春来江水绿如蓝”。
在2l世纪的策划营销历史长河中，新观念、新思维、新的思想浪花的潮水在放纵奔流着。
每个人、每个企业、每一个社会组织、每一个城市、每一种社会文化理念，每时每刻实际上都在进行
着一种策划营销的活动。
　　本书从宏观的角度分析策划，分析营销，阐述了策划与营销的辩证关系，详细阐述了策划营销在
新时代的特点，总结了富有时代特征的企业策划营销制胜谋略25法，阐述了企业策划营销的重要载体
——传播媒体及其与策划营销的关系，对于如何利用现代传播手段实施策划营销做了深入具体的分析
。
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