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内容概要

深圳西岸正在深刻改变着这座城市的经济格局，深圳西岸正在深刻影响着深圳人的居住观念。
    《西岸战事：中国传媒营销实战解码》作为中国第一本传媒营销实战教案，全面披露深圳西岸营销
决战的来龙去永脉。
    全景式展现南方都市报在传媒市场最前沿——深圳的激烈战争。
智慧碰撞、毅力比拼、执行角力，解剖南方都市报在重重压力之下的坚强崛起。
分析媒体经营在激烈竞争形势下的市场转型。
    总结整合营销致胜之道。
以大量、一手、最真实、最鲜活的营销实战案例，展现中国传媒整合营销经典之作寻找TOP1业务精英
的成功之道。
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作者简介

王宏林：现为南方都市报深圳广告部副总经理，江苏理工大学机械设计及制造专业毕业。
十余年来，从广告公司、企业营销老总，到传媒业职业经理人，研究营销产业链的各个环节，视野广
阔，经验丰富。

   亲历家电、医药、通讯、地产等诸多行业，从手握亿元营销费用的企业老总转身而为报业传媒广告
销售人员，以广博的知识、积极平和的心态投身传媒营销的一线实践，在强手如林的深圳报业市场，
披荆斩棘，颇具有建树。

    定位于不惟理论、不惟经验的营销实战专家，人称王农民。

    深圳西岸的提出者、策划者、推进者。
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书籍目录

序一  工商社会的报业精神序二  关于地产这个江湖序三  奋斗者的精神自序  在路上引言  定位深圳西岸
上篇  西岸战事  第一章  大背京：热土    2004年，在宝安中心区7.18平方公里的土地上，10多家地产开
发企业既急不可耐， 又忧心忡忡。
而对这一具有独特优势的稀缺土地资源，它将会被建设成一个深圳西部最具活力、最具文化性、有着
优美生态的高标准现代化园林式滨海新城，还是会速 陷入低质低价的竞争泥谭？
政府、企业、〔主会对这一片土地的目的期待各不相同，你观我望的僵局如何打破？
    第一节  时代呼唤宝安    随着深港经济一体化日益紧密，以宝安新中心区为核心的深圳西部作为联结
穗深港的重要通道，随着掌声城市发展战略西移的呼声高涨而日益重要。
珠江入海口，粤省前哨，深港穗城市的中心，海陆空地铁的立体交通网络，依托于这些地利强势而诞
生的宝安新中心区突然间就像一颗璀璨的明珠，因深圳城市发展战略西移而光彩夺目，奏响了宝安厚
积薄发的号角，也昭示着深圳居住格局的历史性大转折。
    第二节  宝安中心区：十年之痒    在2004年的深圳地产行业，无论平面媒体还是网格，无论政府还是
发展商，关于片区的命名争论最火热的非宝安新中心区莫属，各式各样的名字纷纷登场。
但是，跳不出“关外地产”宿命的命名，无论如何，难以挑逗起消费者兴奋的神经。
    第三节  大鳄陈兵    2004年秋天的宝安地产市场，在看似平静的表象下面早已暗流汹涌，在政府的无
形之手推动之下，地产界的各路诸侯也开始调兵布阵，一边在观望，一边在秣马厉兵，在西岸的名头
被迅速叫响之后，有人急不可耐，有人慢条斯理，有人坐山观虎斗⋯⋯  第二章 传媒真相    深圳西岸
的诞生是宝安地产发展的必然，既是深圳声码市经济发展的历史必然，也是在传媒市场激烈竞争形势
之下的完美结晶。
它的出现，对于建立政府和地产企业的新动关系、对于传媒在高度市场化环境之下的角色，对于改变
传媒行业的市场营销模式和市场 运营手法，都有着非常重要的意义。
    第一节  深圳传媒的爱恨情仇    1999年以前，深圳传媒市场 相对平静，竞争尚不激烈，毕竟深圳广告
市场鱼多水美，大家相安无事，直到“第三者”出现。
    第二节  封杀：成长之痛    “封杀”曾经是挥之不去的梦魇，“封杀”也是一个机遇，2001年5月《南
方都市报》在深圳遭遇的“封杀”曾轰动全中。
但是由2003年开始的另一场封杀战争，事实上却更加凶险，使《南方都市报》从2003年开始，在深圳
市场 进入绝地求生的艰险征程。
    第三节  “封杀”是只纸老虎    战场上，谁都想把对手打例倒，所以封杀是没有终点的；反封杀是持
久战，不能顶住封杀压力者会未老先衰；如果有平常心承受力⋯⋯封杀又是只纸老虎。
    在2003年，于是就有了许多对付“封杀”的妙招，流传着许多脍灸人口的故事⋯⋯    ⋯⋯  第三章  决
战西岸：现代传媒营销实战解码  第四章  西岸：春天的奏鸣下篇：整合营销，可触摸的制胜之道  第一
章  贩卖思想的行业  第二章  策划与执行  第三章  成败一线间  第四章  再论客户关系  第五章  商战即兵
战  第六章  传媒营销迎接新的挑战
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媒体关注与评论

　　本书通过成功的实战案例，深入总结了《南方都市报》在市场营销领域的一些宝贵经验，深刻剖
析了在新的市场形势之下。
传媒、企业和社会互动、多赢的实践。
对传媒经营者、企业运营者、政府管理者和有志于在传媒行业发展的人。
都有着很大的参考价值。
　　——全国驻深记者协会主席　李通波　　在《南方都市报》独具特色的运作模式下，《西岸战事
》体现出《南方都市报》对于市场整合的高度和认识、对企业利益与生俱来的观照。
同时。
本书对于《南方都市报》直销模式下的销售技术，和媒体策划、传播手法的总结，撇开了学院派营销
理论的剪刀和浆糊，挖掘当代传媒营销的思想精髓，鲜活而生猛。
对于中国传媒面向市场的运营。
具有积极的参考价值。
　　——南方都市报副总编辑　宋繁银　　传媒是21世纪中国经济领域的新宠，充斥着机遇和挑战，
也就有很多精彩的故事，本书不但将其中的精彩展现，也给了很多颇有价值的营销理念，读后收获良
多！
　　——前程无忧高级经理　姚军　　如何把整合营销“执行”到底应该是《西岸战事》最有看点的
东西。
这本书的意义除了对地产行业之外，更重要的是为媒体创新营销开启模本。
这些创新营销手段的运用和记录，应该能够成为兄弟媒体下一步成功的镜鉴。
　　——21世纪经济报道市场总监　梅波
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编辑推荐

　　《西岸战事：中国传媒营销实战解码》通过成功的实战案例，深入总结了《南方都市报》在市场
营销领域的一些宝贵经验，深刻剖析了在新的市场形势之下，传媒、企业和社会互动、多赢的实践。
对传媒经营者、企业运营者、政府管理者和有志于在传媒行业发展的人，都有着很大的参考价值。
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