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内容概要

本书讨论问题的角度是如何做好企业战略工作。
本书第二部的内容是编者从亲身参与的工作案例中提炼出来的。
阐述的是一般企业成长为卓越企业通常会面临的十大问题。
与第一部一样也是分了十篇，前四篇内容和企业的规模扩大直接相关，从第五篇开始目光转而向内，
关注企业如何在发展中做强。
第一部中的理论根据战略工作的实际需要选定，在第二部中又从解决实际问题的角度重新涉及，两者
之间形成呼应的关系。
这是一本完全实用的书，浓缩了相当多的信息，枯燥的背后乃是生动的事实。
对有过管理实践的人都会感受到书中讨论的问题和日常工作有多么贴近！
即使某些章节隐含着一些不便明说的内容，但只要有机会读第二遍，必会悄然大悟。
只要稍微有点耐心，你的战略知识、管理知识定会随着阅读深入而与日俱增！
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作者简介

陈玉光先生，1989年获得中国人民银行总行经济学硕士学位。
毕业后曾在中国人民银行工作，1993年下海经商，投资珠宝、医药、食品等行业、在取得财务自由以
后从事对日本经济、日本文学和宗教的研究并发表论文多篇，翻译出版了日本作家曾野绫子的人生随
笔集《从绝望出发》，自2003年起进入国有控股公司（香港上市）专职从事战略研究。
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