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前言

今年是创造学在我国研究与实践30年，也是中国创造学会成立15周年。
中华人民共和国成立后，我们的党和政府十分重视科学发展和群众性创造发明、技术革新、合理化建
议活动，实施了知识产权制度和科技进步奖。
为此，先后制订和推出了众多的扶持政策和相关制度，有力地推进了全国人民的创造、创新热情，从
而涌现出了一批又一批的先进、模范人物。
曾在人类历史上创造出无数发明奇迹的泱泱中华，在其上下五千年的发展轨迹中，从来不乏创造、创
新与发明。
然而，在回顾总结历史经验时，令人深省的是，为什么自宋代后期起，我国的科技水平逐步后退了呢
？
究其原因，主要是缺乏政治架构对创造的推崇与支持。
创造学是一门研究人类在发现、发明、创造、创新、创业活动中的规律性及其应用的新兴学科，通过
对发明创造者的思维、技法进行总结，达到指导实践的目的。
中共十一届三中全会后，我国的创造学者尝试在一批企事业单位和学校中开展对创造学的研究与实践
；并从1986年起，开始在部分省、市成立了创造学会与创造工程研究所，参加的企事业单位达15000余
家，其中，国家重要研究院所达15个（中国原子能研究所还成立了创造学分会），此外，还有一大批
学校开展了对创造教育的研究与实践。
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内容概要

　　《创造学与创新方法》不仅可以作为创造学与创新方法的培训教材，对于我国广大创造学者和有
志于创造学研究的有识人士来说，该书的基本理论、内容、观点、思维方法也是值得借鉴与研究的。
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章节摘录

插图：对于企业来说，产品的更新是企业发展的动力。
而不少经过价格大战的企业，由于其价格的降低，利润的减少，直接会影响企业用于新产品研发的费
用。
没有足够的产品研发费用很难开发出新的产品，企业在市场上要是仅靠老产品，一定是步履维艰的，
缺乏创新的企业迟早将被市场淘汰。
让我们来看看中国的快餐市场。
有人做过一个中西式快餐的比较，结果发现，西式快餐比中式快餐企业少、营业面积小，但从业人员
却更多，而且仅在2007年，其快餐零售额就高出中式快餐3倍多。
洋快餐优势凸显。
中国饭店协会也曾公布过一个统计，2003年中国餐饮零售额超过6000亿元大关，而位居2003年度中国
国内餐饮百强企业之首的百胜中国投资有限公司（旗下包括肯德基、必胜客在内的5个品牌），就在
中国卖出了93亿元的食品。
在此舞台上，洋快餐唱主角早已是不争的事实。
1987年，肯德基第一家店登陆北京前门，麦当劳紧随其后。
十余年来，肯德基以不到两天发展一家的速度在中国开店，2003年底已在北京开设了第1000家店，而
麦当劳在中国也拥有500多家连锁店。
提起快餐，其实在中国早已有之。
像陕西的肉夹馍、甘肃的牛肉拉面、北京的卤煮火烧、上海的大馄饨等，在日常生活之中，也深受广
大消费者的青睐。
但不知为啥总是叫好不叫座，最终在销售额上输给了洋快餐。
面对这样一个尴尬局面，早有专家一针见血指出：中国快餐业的迟滞在于没有创新。
经营模式落后，量化标准欠缺，品牌运行滞后，从而导致企业无法达到规模经营，即使拥有自己的核
心产品，也无法与洋快餐匹敌。
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