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内容概要

　　这本《中国人的经济智慧》由钱法仁著，黄胜强、曹韫陶译，记录一位法国商人对在华25年经历
的哲学性思考。
本书所叙述的就是作者这个受法国教育培养起来，并且曾经梦想成为一名几何学家或经济学家的中国
血统的商人在当今中国内部所经历的一切，同时也向读者介绍了一位法国哲学家的著作，这位哲学家
为了更好地了解西方，现在已经成为一名汉学家...
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章节摘录

　　公司运行的初期几年，法国老板的判断始终是：中国的工程师将现有的游戏适应中国客户的能力
非常强，而且非常机灵，但他们的设计、创造新游戏的能力较弱。
　　于是，一种新型的劳动分工仿佛显现出来，最成功的实例之一来自著名的体育用品公司--耐克，
该公司在其本土美国已不再生产运动袜，而全部在亚洲，特别是在中国生产。
然而，产品研发、市场营销以及战略规划等工作都在美国进行，而且当耐克在美国销售生产于中国的
运动袜时，成本分析表明，增值的主要部分仍是在美国境内实现的。
这种生产组织模式受到高度评价而且似乎显示出一种大逻辑。
它符合经济学家李嘉图提出的比较优势理论，每个国家专门生产它最有能力生产的产品。
产品在中国生产可以充分利用劳动力低成本，设计工作留在美国是因为美国人有创造力。
　　人们还想从中理解为什么中国没有一个像丰田、本田或索尼，更谈不上像微软那样的世界级品牌
。
直到如今，中国在世界范围内最有名的品牌还是青岛啤酒！
把这些现象放在一起便得出一个很适合的中国形象：跟在最发达的国家后面跑，能够用低成本生产好
的产品，经济的高增长率让世界刮目相看，但却缺乏创新和创造力。
　　中国的教育继续把学习放在创造之上，即先仿效后创新。
恰如在意大利的绘画学校里，必须先临摹大师的作品，然后再形成自己的风格，这肯定无助于培养想
象力。
我们能因此得出结论说中国不可能赶上最发达国家吗？
我们甚至可以说这是中国被西方超越的原因吗？
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　一位法国商人对在华25年经历的哲学性思考
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