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内容概要

　　本书对文章的学科范围并不设限，只要是言之成理、言之有物之文，均所乐受。
此举意在让读者能在同一时间接收各个领域内的信息，能将政治、经济、文化相互关联起来，在联系
中探求社会各现象之本质。
　　本刊力求集百家之言，而其言必为身体力行、精心研习之物。
语云：“涉江湖者，然后知波涛之汹涌；登山岳者，然后知蹊径之崎岖。
”唯有亲身所历，才知其中理，才解其中味，然后，由作者炼成文章，娓娓道来。
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书籍目录

发刊词文化产业与煤体经济　文化旅游资源的定量评价及其环境容量时空管理——以濮阳为例　　产
业化背景下文化产品生产方式的变革　全球化及对我国电视文化的冲击　试论中国当代纪录片的二元
属性　中国传媒管理创新与《孙子兵法》战略解读——从传统文化中寻找现代广播电视传媒产业发展
之路径　影响力经营：CCTV多种经营战略模式研究　新技术条件下影像创作风格的变革　数字时代
的电影观念　国内原创文学网站商业化运营模式探讨新闻传播学　浅谈调查性新闻的采访　要学会交
代消息来源　关于现场报道的案例分析及采写要求　从报业生态看我国地市报的发展策略　互动性和
个性化：网络传播的优势——兼论信息传播的效果　电视经济资读节目的传播语态探析　变数——默
多克时代的《华尔街日报》广告学　论虚假广告的认定及形象代言人的责任承担　当代广告社会功能
及连带效应的多维透视　消费时代的狂歌当哭——台湾“意识形态”广告系列综合述评　“国际公民
”星巴克——全球化视野下的广告文体审视　服装身份政治——则服装广告的文化解读　房产广告与
社会认同——两组房产广告的对比分析社会经济与政治　“社会资本”功能研究综述　空间谁强谁弱
？
——评格兰诺维特“弱关系强度”以及在中国的运用　学术帝国之争——经济学帝国主义与社会学帝
国主义的交锋与融合　对“工业反哺农业、城市支持农村”的新认识　社会建构主义视角下的拐卖妇
女儿童犯罪问题——基于2000年与2005年煤体报道的一项实证研究　乡村自治制度与农村经济发展模
式　和谐世界与对外宣传　孤立主义，抑或国际主义？
——两次世界大战间美国外交政策　改革开放与中国对国际体系的认知——从中国共产党全国代表大
会报告看中国外交政策的变化现代文化与文学传统文化与文学
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