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内容概要

　　《当代中国大众传媒的明星生产与消费》共分为六个部分：绪论部分主要介绍了选题的缘起、意
义、研究取向、核心概念与研究设计，并对相关研究的成果进行了回顾；第一、二章介绍了当代中国
明星现象的历史轨迹与当代背景；第三、四、五章是《当代中国大众传媒的明星生产与消费》的核心
部分，从“文化的生产——文本本身——受众的消费与接受”三个层面出发，多维度、多层面地呈现
明星现象的动态图；结语部分对全文进行了概括性总结，并进一步探讨了大众传媒的明星生产与消费
的复杂意义与影响，指出在当下的社会转型中传媒娱乐化的民主意涵具有复杂性与可能件。
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作者简介

　　岳璐，1982年出生，湖南邵阳人。
湖南师范大学新闻与传播学院讲师。
武汉大学新闻学博士。
主要研究方向为媒介文化、媒介社会学。
发表学术论文近十篇，并参与多项省部级课题。
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计：思路、方法与框架第一章 历史钩沉：中国明星生产与消费的变迁轨迹第一节 萌动与勃兴
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星的诞生与勃兴第二节 变形、断裂与潜流（1949-1976）一、从明星到人民文艺工作者：明星身份的政
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的传媒制度安排二、明星制：核心制度的初步建立与缺陷三、政府规制：影响明星生产走向的制度安
排第二节 博弈与合谋：影响明星生产的权力元素分析一、若隐若现的政府二、众声喧哗的企业三、分
化的文化精英四、矛盾的传媒从业人员五、能动的受众六、不由自主的明星第三节 个案分析：造星工
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费：偶像崇拜中的认同——以“玉米”为例一、“迷”：对“镜中自我”的崇拜二、“迷”群：亚文
化的抵抗与收编结语附录一：受访者基本资料附录二：访谈问题参考文献后记
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章节摘录

　　对媒介文化研究来说，以大众传媒的明星生产与消费为切入点的研究具有一定的话题新鲜度。
近年来，传媒娱乐化的话题获得了学界相当高的关注度，出现了一批研究选秀节目与主持人明星制的
论文与专著，其中涉及一些明星的讨论，但这些研究主要是从节目形态创新及文化意义上进行分析，
以明星为焦点的研究并不多，本书弥补了这方面的空白。
　　第二，在媒介文化领域内，明星是一个具有辐射性的研究新基点，一条对媒介文化的思考线索。
从明星这一研究基点出发能从整体上形成对媒介文化的关照，并为审视当代社会和文化提供一种洞察
力。
　　任何一种娱乐化的媒介形态或节目样式中，明星都是不可或缺的重要因素。
这就使得通过审视明星，能够达到对娱乐化趋势明显的媒介文化的扫描；通过分析大众传媒的明星生
产与消费，能够把握媒介生产与消费的具体运作过程，并更好地说明大众传媒中正在进行着的意识形
态领域的争夺与权力实践。
同时，“既然由庞大的媒体和娱乐业集团所制作的文化形式是当代生活中的一种即时的、无所不在的
方面，既然媒体文化是由更为庞大的生活与政治动力所构成，同时又是这种动力的一部分，那么，由
此阐明当代社会、政治、日常生活的本质，就是一个很好的视角了”①。
也就是说，通过分析明星背后的意义产制机制，可为考察当代社会和文化提供一种研究视角。
　　第三，本书没有机械地移置西方的理论话语，而是立足当代中国社会的历史土壤和现实语境，对
大众传媒的明星生产与消费进行批判的、现实的文化关照，这使得本书的研究具有一定的本土意识，
对本土语境中的明星文化具有相当的阐释力。
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