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内容概要

　　《播音文体业务理论》从理论上概括地阐释了播音学科的独立性。
播音学作为一门独立的学科，有自身发生、发展的轨迹，有人们认识她的渐进过程。
事物发生发展的规律，不以人们的主观意志为转移，但是，人们的认识又不是被动的，必须积极主动
地去探讨、研究，才能使认识深化，以便更接近事物的发生发展规律。
认识上初起的表层性和后来的偏差性，应该属于主观局限性的必然。
这同尼采的“我是太阳”，同维特根斯坦的对“日常语言”的崇拜，完全是两回事。
盲目的认识和主观的意志，是理论研究、特别是学科规律研究中的禁忌，它们会导致浅薄的满足和个
人的膨胀，离“解放思想、实事求是”会越来越远。
《播音文体业务理论》坚持了辩证唯物主义和历史唯物主义，因而达到了科学的层面。
　　《播音文体业务理论》把握了本学科应用理论的精义，并给予了美学理想的观照。
人们有一种错觉，以为“应用”不过是操作，似乎与“理论”、“美学”没有什么关联。
对播音，这种认识更是由来已久，至今还颇有市场。
我国的“重文轻语”现象，表现得相当突出，就在广播电视界，也存在着“写一篇稿件”比“播一篇
稿件”高明的看法，“重写轻播”的思想十分盛行。
多年来，研究“写”的理论汗牛充栋，而研究“播”的理论实在太少。
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