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内容概要

内容提要
《传媒经济》是一门边缘
学科，其研究对象是以传输
信息为主要任务的、建立在
高技术基础上的各种传播媒
介以及由它所引起的各类经
济活动及其运行规律。
本书
研究的主要内容是：传媒及
其发展规律、传媒的功能及
其效益、传媒与受众、传媒网
络、传媒管理及其体制。
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作者简介

作者简介
周鸿铎，1940年5月生，
北京广播学院教授，硕士生
导师，社会科学系主任、传
媒经济研究所所长。
主要专
著有：《政治经济学》、《中
国社会主义建设概论》、《经
济学原理》、《社会主义初级
阶段的经济特征》、《政治经
济学答疑》、《理论与实践
108题》、《我国经济建设的
方针政策》、《现代市场营销
策略》、《中国实用广告知识
手册》、《广播电视经济学》、
《中国广播电视经济管理概
论》等。
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前言
第一章 传媒经济
序言
第一节 传媒经济
一、传媒经济的产生
二、我国传媒经济概况
三、传媒经济的经营方式
第二节 传媒经济比较
一、美国的传媒经济
二、日本的传媒经济
三、法国的传媒经济
四、英国的传媒经济
第三节 传媒经济理论体系
一、传媒经济是一种边缘学科
二、传媒经济理论体系的雏形
三、传媒经济的研究方法
第二章 传媒市场
序言
第一节 传媒市场及其特点
一、传媒市场概念
二、传媒市场的功能
三、传媒市场的特点
第二节 传媒市场细分化
一、市场细分化
二、传媒市场构成
第三节 传媒市场策略
一、传媒产品经营策略
二、传媒产品价格策略
三、传媒产品流通渠道策略
四、传媒网络策略
五、传媒产品促销策略
第三章 传媒效益
序言
第一节 传播效益和传媒效益
一、传播效益
二、传媒效益
第二节 传媒效益的考核指标
一、传媒效益考核指标确定的必要性
二、传媒效益考核的主要内容
三、传媒效益考核指标的实施
第三节 影响传媒效益的因素
一、资源性因素
二、政策性因素
三、信息产品质量因素
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四、受众因素
第四章 传媒社会
序言
第一节 传媒社会模式
一、传媒与信息
二、传媒社会
三、传媒社会的依据
第二节 传媒社会的人际关系
一、人际关系概述
二、人际关系的特点
第三节 传媒社会的经济
一、经济和经济社会
二、信息经济
三、传媒经济
第五章 传媒与传播
序言
第一节 传播
一、传播活动
二、人类传播
第二节 大众传播
一、大众传播活动
二、大众传播机构
第三节 传媒
一、传媒是一种工具
二、传播媒介的比较和发展
第六章 传媒的类型――印刷媒介
序言
第一节 印刷媒介
一、印刷媒介分析
二、文字符号分析
第二节 印刷媒介简史
一、报纸简史及其分析
二、期刊简史及其分析
三、书籍简史及其分析
第三节 印刷媒介的作用
一、传递信息
二、贮存信息
三、促进经济社会发展
第七章 传媒的类型――电子媒介
序言
第一节 电子媒介
一、电子媒介分析
二、广播电视媒介
三、电影媒介
四、电信媒介
第二节 中国电子媒介历史和现状
一、中国广播媒介历史和现状
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二、中国电视媒介历史和现状
三、中国电信媒介历史和现状
四、中国电影媒介历史和现状
第三节 科学地利用电子媒介
一、电子媒介体系
二、利用电子媒介的对策
第八章 传媒的类型――其他媒介
序言
第一节 “语言”媒介
一、“语言”媒介的含义
二、“语言”媒介的作用
三、“语言”媒介的发展
第二节 “物体”媒介
一、“物体”媒介及其特点
二、“物体”媒介使用的条件
第三节 “人物”媒介
一、“人物”媒介及其特点
二、正确使用“人物”媒介
第四节 “事件”媒介
一、“事件”媒介及其特点
二、加强对“事件”媒介的研究和利用
第五节 “组织”媒介
一、“组织”媒介及其特点
二、深化对“组织”媒介的研究
第九章 传媒的革命
序言
第一节 传播媒介革命的动因
一、最初的传播媒介
二、传播媒介革命的动因和目的
第二节 传播媒介的六次革命
一、语言媒介的革命
二、书写媒介的革命
三、印刷媒介的革命
四、电信媒介的革命
五、视听媒介的革命
六、电脑媒介的革命
第三节 正确认识传媒革命
一、传媒革命的特点
二、科学地认识传媒革命
第十章 传媒与受众
序言
第一节 受众地位和作用
一、受众地位和作用
二、受众的主动控制和被动控制
第二节 受众的媒介观念
一、受众媒介观念概述
二、受众媒介接触
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三、受众类型与受众评价
第三节 受众消费
一、受众消费的概念
二、受众消费权利
三、保护受众消费权利
第十一章 传媒的功能
序言
第一节 传媒的社会功能
一、传媒社会功能的诸多说法及评述
二、传媒的主要社会功能
第二节 传媒的生产力功能
一 生产力是一个系统
二、传媒也是生产力的依据
第三节 传媒的政治功能
一、对政治概念的理解
二、传媒政治功能的表现形式
第十二章 传媒产业
序言
第一节 传媒产业化的依据
一、传媒产业
二、传媒产业的作用
三、传媒产业的发展趋势
第二节 广播电视产业
第三节 报业产业
一、报业的性质
二、报业产业及其特点
三、报业产业的经营策略
第四节 电信产业
一、电信业的产业属性
二、电信产业的经营方式
第十三章 传媒网络
序言
第一节 传媒网络总论
一、传媒网络
二、传媒网络的形成
三、传媒网络的现状和发展趋势
第二节 报刊图书网络
一、报刊网络
二、图书网络
第二节 邮电通信网络
一、邮电通信网络概述
二、我国的电信网络
第四节 广播电视网络
一、广播电视网络的概念
二、我国的广播电视网络
三、外国广播电视网络概况
第五节 传媒网络的协调
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一、当前我国传媒网络存在的问题
二、传媒网络协调的意义
三、传媒网络协调的策略
第十四章 传媒管理
序言
第一节 传媒管理概述
一、什么是传媒管理
二、传媒管理的职能
三、传媒管理的对象
四、传媒管理的基本方法
第二节传媒管理策略
一、传媒管理策略
二、传媒传播管理策略
三、传媒经营管理策略
四、传媒人事管理策略
五、传媒管理现代化策略
――管理信息系统的建立与应用
第三节 传媒管理者素质
一、传媒管理者及其分类
二、传媒管理者应具备的素质
第四节 传媒管理机构
一、传媒管理机构
二、传媒管理机构设置的必要性和原则
三、在设置传媒管理机构过程中
应注意的几个问题
四、传媒管理机构比较
第十五章 传媒管理体制
序言
第一节 传媒管理体制概述
一、传媒管理体制
二、传媒管理体制的形式
第二节 西方国家传媒管理体制概观
一、英国传媒管理体制
二、美国传媒管理体制
三、法国传媒管理体制
四、日本传媒管理体制
第三节我国传媒管理体制
一、旧中国的传媒管理体制
二、新中国的传媒管理体制
第四节 建立有中国特色的社会主义传媒管理体制
一、建立传媒管理体制的必要性
二、建立传媒管理体制应遵循的原则
附录：参考资料
探讨广播电视事业的经济属性
论广播电视也是生产力
中国广播电视经济及其发展趋势
广播电视信息产业及其功能
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市场经济呼唤制片人制
关于电视节目市场研究
关于大众传播消费的几个问题
跨国卫星电视对国际文化
传播的影响
主要参考文献
后记
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