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前言

　　《广告表现系列丛书》是北京广播学院广告学系系列教材的一部分。
　　丛书以教学为立足点，将广告的设计、概念、设计基础、构成设计、电脑美术、广告摄影以及影
视广告等课程，纳入“广告表现”框架之内，对广告创作及其基础作出较为完整的、序列的框架。
长期的教学实践，使我们对手广告的创作有了清晰的认识，尤其是对于广告的设计表现与其他艺术设
计的区别、广告设计的传播学属性等问题形成了比较成熟的理解。
　　目前，丛书包括《广告设计概述》、《广告美术基础》、《构成设计》、《电脑图文设计及印刷
》、《广告摄影》等内容。
此外，在本套丛书的计划之中还包括有《影视广告的创作》、《影视广告制作》等内容也将整理完成
，陆续出版。
　　广告的教学在我国至今只有20年的历史，在教学实践中逐渐形成的教学内容、教学方法及其对于
相关理论的研究还存在着很多不足，有的问题尚在探索之中。
在此，诚请各位专家、学者，各位老师和广告设计界的朋友们批评指正，以利推动广告学教育的不断
进步与发展。
　　北京广播学院　　新闻传播学院广告学系　　1999年6月
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内容概要

　　本丛书是北京广播学院广告学系系列教材的一部分。
丛书以教学为立足点，将广告的设计、概念、设计基础、构成设计、电脑美术、广告摄影以及影视广
告等课程，纳入“广告表现”框架之内，对广告创作及其基础作出较为完整的、序列的框架。
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书籍目录

第一章 广告设计的含义设计的领域广告设计是设计领域中的一个方面广告设计的特征关于风格第二章
表现性的传播符号两种符号一个表现性的传播过程共有的是符号符号的魅力表现性及其特征广告信息
的表现受众的理解编制符号的要领第三章 创造性问题什么是创造性创造力的损伤与培养创造力是教育
、培养和实践的结果第四章 广告的创意视觉样式的含义视觉形象语言创造性的新样式第五章 视觉传
达什么是视知觉观看是主动的观察与视而不见观看的窗口具象、抽象及形式视知觉的判断视觉传达的
实践性第六章 广告设计的艺术价值商业性的标准促销的使命沉淀两种不同的创作状态文化价值第七章
培训的内容与计划广告设计的观念培训视觉传达的培训培训宗旨培训计划图录附录 广告的表现性及其
教学构想参考书目图片选自
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编辑推荐

　　《广告设计概述》将广告的设计、概念等方面纳入“广告表现”框架内，对广告创作及其基础作
出较为完整的、序列的框架。
本书内容详尽，简单易懂，是学广告学科的学生必读之书，如果不学广告的人，有兴趣的话，不妨也
看一下，你会学到更多广告专业的东西！
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