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内容概要

传媒所扮演的多种角色，即存在着联系，也存在着矛盾。
研究传媒的舆论引导者和经济创收者之间的关系，具有十分重要的意义。
刘宏的作品对中国传媒的双重角色作了多方面的剖析和研究，如果用一句话来概括本书立论的基点，
就是：以舆论引导者为主的平衡论。
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