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内容概要

　　企业的生命体处于社会结构中，就如同人类处于自然间一样，具有生老病死之周期演变。
而人类的活动、思维所残留下的印象烙印在同类团体中，却可以一代代的传达延续。
当企业对外活动时，也同时在对社会传达某种独特的意识，使受方有明确的意识并乐于认同，这种行
为称为企业形象整体识别系统，缩写成CIS，简称CI。
把经营者欲建立的理念印象，透过理性与感性等诉求方式做成计划性的视觉规划，使之在多元化的经
济体系中，让大家萌生对企业的信赖感。
换言之，是将企业经营理念与精神文化，运用整体传达系统传达给企业内部与社会大众，并使其对企
业产生一致的认同感。
它是企业为了与时代共存，为了强烈的存在价值，为了确认面向未来的方针和可能性而实施的生存战
略和经营战略。
企业形象整体设计，已被认为是现代企业最快速有效的行销利器、且为企业管理的最高准绳。
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媒体关注与评论

　　设计师——作为现代社会的艺术家——还必须在其设计的作品中提供丰富的文化营养、情趣和别
的什么有价值的东西。
　　——（英）艾伦·弗莱彻
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