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内容概要

　　《现代商务系列丛书：市场价格学》主要特点：第一，在价格理论体系上，突出强调了在市场经
济制度下，价格本身内在运行机制的理论意义及其作用。
价格机制既是市场经济运行过程中最灵敏的调节机制，也是整个经济机制的重要组成部分，因而起着
牵一发而动全身的作用。
书中以较多的篇幅论述了供给与需求的市场价格形成机制，进而阐述供给与需求对价格弹性的关系，
同时，通过对成本与价格、市场结构与企业定价的分析，从而阐明价格机制的运行、调控的理论与方
法。
这在价格学教材中是有所突破的。
　　第二，紧密结合企业价格管理的实际。
从“价格构成”、“比价与差价”、“定价策略”、“定价方法”等章看，反映出我国在当前改革中
价格形成的自身特点，其中，特别是“价格改革”一章，是笔者经过大量的社会调查写成的，对我国
价格改革的历程进行了回顾与现状分析，并对今后改革的路向提出了一些思考性问题。
因此，可以说本书的实践性与应用性是比较强的。
　　第三，本书的适用面是比较宽的。
既可以作为高等院校有关专业教材使用，也可以作为工商企业对研究与制定价格策略与定价方法的选
读书。
本书在写作过程中，对影响价格形成的各种因素以及当前经济改革中有关的重大举措，均作了全面的
考虑，诸如税制改革与会计制度改革等。
当然，这些问题既是本书的特点，也是编写本书时的难点。
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章节摘录

　　在采购方一定时期内的采购总量不变的条件下，采购方每次购买的数量越大，采购成本（前项）
就越小，而平均保管成本（后项）就越大，当采购总成本最小的时候，与其相对应的采购数量即为采
购一次最经济的采购量。
　　由于折扣价格的本质是销售方以自己所节省的销售成本来补偿采购方增加的采购费用，所以，销
售方的成本节约数量是销售方可以接受的折扣基数。
因此，销售方在确定折扣率时，首先考虑的是所节约的成本额，即可以给予采购方的最高折扣。
在具体确定折扣率时，还要考虑采购方每次采购最经济的采购数量。
在运用上述公式计算出各种批量下的销售方节约了多少成本、采购方增加支出了多少成本，得出购销
双方总成本的净节约额，再根据买卖双方在市场竞争中的地位，商品的需求价格弹性等，在既维持销
售方的利润、又吸引采购方购买的原则下，决定各档次的折扣率。
　　确定数量折扣的起点和档次，销售方可根据历史上的销售记录，统计采购方购买各种不同数量的
次数，在不同数量、不同折扣率下购销双方利益的变化等来进行。
一般来讲，对需要鼓励购买的档次适当加大折扣率，对需要限制的档次适当减少折扣率。
　　对于采购方来说，也应尽量收集生产、经营同种产品的销售方的数量折扣价目表，经核算、分析
比较后，选择对自己有利的销售方进货。
　　⋯⋯
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