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内容概要

嗨，广告人，我们来了！

    台湾的事业是蓬勃的，不信的话，你可以看看全世界的知名广告公司，有谁没有登陆台湾！

    台湾的广告人是有前途的，有这么多的媒体，从杂志到报纸、到广播、电视，到有线频道，多少人
都在寻梦的行业，憧憬爱丽丝女孩的境遇！

    但做为台湾的广告人，可能是痛苦的，痛苦的主要来源为新知识的取得不易。
也许各个知名的广告公司内部各有教育训练体系，各享独门绝技，但整个产业工作知识与专业的流通
却是贫乏的。

    广告产业在台湾，颇像中国人传统的师徒制，先进带后带后进，各有师承，口耳相传。
但整个广告族群，如果你想进修，真正属于广告人的书是不多的！
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作者简介

杨梨鹤台湾高雄人，淡江大学东语系毕业，曾任联广、华商广告公司文案指导、创意指导等职。
目前为自由式创意工作室负责人，并专任时报广场北、中、南部文案培训班讲师，其广告作品曾多次
获时报广告金象奖。

    从事广告撰文工作十二年之久，为七十多家广告客户撰写过百
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