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内容概要

本书针对目前我国服装专业教学内容普遍漠视服装企业的人才需求模式和教学内容脱离市场发展的情
况，以国际品牌服装为参考依据，以中国综合国情尤其是以我国中小型服装企业占服企业总数绝大多
数的产业特点为背景，把服装企业对设计人才的要求和品牌服装的通用模式作为基准而写。
书中的主要内容以品牌服装为主线，以品牌服装的设计为核心内容，是作为服装设计师所必须具备的
知识，有些则从设计的角度出发，结合当前的服装产业的特点，对其他相关学科的知识进行重整组合
。
这不仅是服装设计专业学生为了搞好产品设计而应该掌握的品牌服装运作知识，同时也是日益增多的
大学生自主创业时更需要了解的知识，是今后设计师转型为经营者必须了解的业内知识。
　　本书中的案例都是根据市场上的典型服装品牌而摘取的，以国内品牌为主，为此，我们还特意进
行了企业调研。
为了保证教材的公正性和不必要的名誉纠纷，为了举例时不带任何广告色彩，书中将国内品牌案例全
部以英文代号相称。
其中，以一位英文字母作代号的案例是本书中的基本案例，将从多个角度反复举例，在附件中有这些
企业的详细资料，以两位英文字母作代号的案例是本书的一般案例，不作重点介绍。
　　本书适合对掌握了服装设计基础知识的基本技能的高年级学生进行高级专业课程教学。
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