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内容概要

　　CI已经成为一种战略导向，深深影响着企业的市场策略和管理方式。
90年代以来我国的一些企业也开始意识到CI战略的商业价值和文化价值，并开始逐步导入CI体系。
CI战略成为当今中国企业界、设计界的热门话题，其氛围空前浓厚。
除企业认识、导人CI外，政府机关、事业单位也开始研究CI，以创建自己的整体形象。
沈阳市沈河区政府和沈阳市公安局交警支队在国家事业单位中已率先导入CI，这一现象更加引起国内
工商企业界和广告设计界对CI的关注。
　　为迎接CI大潮的到来，CI教育、特别是CI设计教育在我国沿海省区及大江南北全面展开，全国各
高校设计院系以及各类成人高校的装潢专业几乎全部开设了CI课程。
《CI设计>一书就是张天一先生为适应CI大环境而专为国家高等自学考试装潢设计专业编著的通用教
材，本书侧重CI体系中的视觉识别部分（VisuaI Identity简称VI），全书结构分明，条理清晰，图文并
茂，通俗易懂。
此书的出版填牢I,-r国家自学考试装潢专业CI设计课教材空白。
张天一先生虽然科班出身，1987年毕业于鲁迅美术学院装潢设计系，但毕业后的十年中他几乎全身心
地投A．N社会实践中，一句话他是个实干家，他曾亲自从组织、领导、策划、设计到实施导人CI系
统的全部过程，CI策划和设计经验丰富。
因此他的书内容详实，有形有色，理论与实践相结合，从实践中来，再回到实践中去，其内容之鲜活
，其教法之有效，其治学态度之严谨，是近几年难得的一本CI教科书，也是张天一多年孜孜不倦追求
的结晶。
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