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内容概要

内容提要
《小企业管理》（第十版）是一本经受了考验的教科书，它将
带给您关于当今小企业的最新和最重要的消息。

当今小企业管理的热点是什么？

在国际互联网上有哪些小企业的消息？

现实中的小企业是如何发展的？

边干边学：实践出真知！

小企业管理永远走在前头。
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