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内容概要

作为国际版教材，本书在美国，加拿大和许多欧洲国家的市场上都获得了巨大的成功。
第四版重点论述了广告业的最新发展及其对促销策略和手段的影响，在整合营销传播的基础上构建沟
通模型，全面介绍了媒体广告及其他各种促销工具的作用，向读者展示了一个多资多彩的广告与促销
的世界。
 本教材适用于在商业或营销课程中引入广告营销沟通和促销服务等内容，也可用于新闻学和传播学中
有关整合中有关整合营销传播的课程。
      现代广告业发生了一场巨大的革命，这场革命影响了许多广告和媒体较发达的国家。
本书从整合营销传播的角度论述广告和促销，综合运用了市场营销的各种沟通功能，展示了多姿多彩
的广告世界。
本书提供了大量的例子来解释如何理论联系实际，并从全球化的角度分析具体问题。
全书内容丰富，数据详实，图文并茂，体例完整。
    广告和促销已成为我们社会经济体系中不可或缺的一部分。
在复杂的社会中，广告成为联系厂商与消费者的重要沟通工具。
在大多数组织的营销计划中，广告和促销活动扮演着重要角色，因为它们肩负着将精心准备的信息传
递给目标受众的重任。
无论是跨国企业，还是小型零售商，都越来越依赖广告和促销活动来推销产品和服务。
在市场经济中，消费者也习惯于依据广告和促销活动的信息来进行购买决策。
    广告和促销活动的重要性可以从其日益增长的投入中略见一斑。
１９８０年，美国的广告花费是５３０亿美元，用于销售促进，如样品展示，抽奖、打折等的花费为
４９０亿美元。
而到了１９９６年，仅地方和国内广告费用就达１７４０亿美元。
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作者简介

乔治·E.贝尔齐，美国圣地亚哥州立大学市场营销系主任，教授，营销学博士。
曾在《营销研究》。
《消费者研究》。
《商业研究》等领先报刊上发表论文达25篇。
贝尔齐教授长期致力于营销战略。
营销策划。
广告与营销研究领域的研究和咨询工作，并在SouthernMethodist大学。
加
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