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内容概要

本书是围绕独立学院人才培养目标与规格的要求，立足于对学生营销创新能力和实践能力的培养的指
导思想而编写的。
我们在认真总结本课程教学改革与实践的基础上，重新构建了该课程的结构体系；在充分吸收国内外
有关本学科理论研究和实践的新成果与新材料的基础上，对市场营销的基本理论、基本原理、基本策
略和基本方法进行了准确的阐述。
在撰写过程中我们力图体现以下特点：（1）基础性。
在保持学科本身的基本原理和基本结构的同时，一方面删除那些通俗的、过时的、不太必要的理论，
另一方面借鉴发达国家营销学的发展，结合我国企业营销的实践，吸收了营销领域研究的最新成果。
（2）应用性。
遵循高校财经类专业学生的培养规律与要求，在对基本原理与基本知识进行阐述时，更偏重于引导学
生掌握方法和技巧，培养学生分析问题、解决问题的能力。
（3）可读性。
在写作过程中，通过真实的事例，增强学生对市场营销原理的感性认识，让理论与实践融为一体，并
大大增j虽了教材的可读性。
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