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内容概要

　　《现代工业训练教程：产品开发》是结集香港理工大学工业中心与内地多所著名学府的工程师及
学者的经验及知识所编写而成，内容不但广涉各种工业工艺知识，更具体介绍工业中心的训练目的、
内容、编排、要求及考评等，相信对于内地的工业训练中心有一定的参考价值。
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