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内容概要

　　本教材具有以下特点：1.教材结构形式坚持职业能力的针对性和职业能力知识学习的模块化。
本教材依据《国营销员资格考试大纲》中注重加强职业能力的针对性、有效性和可操作性，同时还借
鉴国内外职教界广泛采用的较先进的模块式教材模式，使岗位工作能力知识学习模块化，实现专业教
材编写的模块构建，以利于更有效、更方便地开展学习与实践活动。
　　2.教材内容注重理论紧密联系实际。
根据学生到工作岗位所需技能体现为生产经营第一线应用型人才的要求，对教材内容进行了精心的选
择。
对学科理论的介绍，以合理和够用为度，并突出了理论与实践相结合，为训练学生从事营销工作的综
合职业能力及今后就业和适应未来职业转换打下坚实的基础。
　　3.教材内容新颖、简单明了、重难点突出、富有趣味性。
本教材共包括九个模块，每模块内容分为教学目标与要求、正文、思考与实训三部分。
教学目标与要求部分以概述的形式将本模块的学习要求交待给学生，让学生带着任务有目的地学习。
正文部分力求内容新颖、简单而通俗易懂，反映最新的营销理论、企业面临的实际问题和解决方法，
贴近现实经济生活。
相关知识采取“想一想、议一议、练一练”等图文并茂的有趣形式展示给学生，增强了可读性并富有
趣味性，避免单调或枯燥的叙述，使学生能轻松愉快地掌握大量知识。
思考实训部分是以思考后回答问题、案例分析和活动建议等形式帮助学生把握学习中的重点’、难点
，加深对教材内容的理解、消化和吸收。
进一步巩固所学知识、培养学生分析问题和解决问题自寺能力。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<市场营销实训>>

书籍目录
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