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内容概要

　　《中国市场营销》以西方的营销理论为基本框架，分析了企业在尚不成熟的中国市场环境下的营
销内容与应用，具有较强的针对性，本书的“中国特点”主要体现在四个方面：　　一是主要从中国
人的角度，从现实中国的市场环境着眼理解营销的基本理论。
这不仅对于国人学习营销，而且对于在华经商的外国人都是十分必要的。
了解中国人对营销的理解可以使外商全面认识中国营销者的特点，在华营销更加灵活自如。
二是在内容上吸收了我国企业在营销中的经验并提出了存在的问题。
三是以通俗易懂的形式解释了营销的基本原理，这点也非常重要。
工商管理理论来源于实践，又是为实践服务的，此类书本应好读，但据反映，不少此类图书让人看不
懂，或需花费较多的时间才能弄明白。
因此通俗易懂就成为我授课与写作的基本要求之一。
四是案例主要是以在华的我国企业与外资企业的案例为主。
正是由于以上的特点，本教材适用的面较广：既可以作为大学教材，特别作为外国留学生的教材，也
可以用于营销人员或企业的培训。
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作者简介

刘子安，对外经济贸易大学国际商学院教授，MBA导师。
香港中文大学工商管理学院、美国纽约保险学院访问学者。

　　教授的主要课程：《营销学原理》、《国际营销》、《战略管理》、《管理原理》、《组织行为
学》、《银行营销》、《组织市场营销》、《沟通与销售技巧》等。
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