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内容概要

目前市场营销方面的书籍非常多，但从心理学的角度来研究营销还是很见。
国内外学者均认为，心理学将成为21世纪的一门重要学科，而应用心理学的前景更加看好。
本书就是心理学在营销管理中的应用。
作者结合在大学讲授《市场营销学》和《心理学》的基础上，融入了自己近年来在这一领域研究的成
果及国内外专家、学者最新的研究成果。
并对自己多年的营销实践进行了一步梳理。
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