
第一图书网, tushu007.com
<<中国房地产开发策划流程设计>>

图书基本信息

书名：<<中国房地产开发策划流程设计>>

13位ISBN编号：9787810796828

10位ISBN编号：7810796828

出版时间：2006-5

出版时间：暨南大学出版社

作者：章伟杰

页数：635

字数：600000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<中国房地产开发策划流程设计>>

内容概要

本书从房地产项目的开发流程入手，按照可行性研究、市场调研、前期策划、营销策划、销售组织、
营销执行等六个阶段分解房地产项目开发程序，以著名项目实战资料为范本，为房地产开发每个阶段
的工作提供实操作性极强的示范性方案，具有极高的参考价值。
    本书跳出只授人以鱼的局限，以全新的思维方式和基本事实的大量数据，从房地产项目的开发流程
入手，分别从可行性研究、市场调研、前期策划、营销策划、销售组织、营销执行等六个阶段结合大
量详实经典的案例分解房地产项目的开发设计流程，为读者提供房地产开发策划流程设计的每个阶段
的操作范本。
    本书提供的经典个案，读者能通过自己思考领悟到的更为深刻的思想精髓，才是根本。
可以说《中国房地产开发策划流程设计》一书起到是一个抛砖引玉的作用，它不是给你“鱼”，而是
教你如何去“渔”。
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