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内容概要

　　《批判营销》共有营销观念批判，营销战略批判，市场调研批判，竞争战略批判，目标市场营销
批判，产品策略批判，品牌营销批判，价格策略批判，营销渠道批判，促销策略批判，营销管理批判
，走向新营销时代。
共12个章节。
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