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前言

　　虽然痛苦但我们不得不承认，英语是全球唯一的国际性语言。
互联网上85％以上的文本是用英语储存和传播的。
当中国加入WTO，伴随着经济全球化浪潮，中外文化交流更加密切。
而大众传媒无疑是文化交流的最大平台。
在这个平台上要有所作为，当然需要有综合素质；具备英语听说读写的基本能力，是其中必备的素质
。
　　我这里所说的英语能力，不仅仅是指基础英语水平，还包括国际传播的专业英语水平。
基础英语是一种技术性的语言能力，国际传播的专业英语水平不仅仅是技术性的语言能力，还包括从
业者的知识面、思想水平和判断能力。
大众传媒每天涌动着世界的最新变动，传播着形形色色的见解、对立的观点、不同的意识形态，需要
我们去理解、识别、解读。
现在，各大学新闻传播专业在本科、研究生中各开设了新闻学专业英语课，强化专业英语教学，这是
新闻教学应对全球化的新举措。
这个新举措是可取的，但不可取的是许多专业英语教学重语言而轻专业--新闻从业人员必需的判断能
力。
所以，从全国新闻传播学教学出发，需要有一本以全新视野编著的新的专业英语教材。
　　胡逢瑛、吴非两位教师合编的《国际传媒英语》适时填补了这方面的空缺。
如他们所言：在选择文章上，尽量秉持多元主题、多元观点的原则，提供读者更多更广的思考空间。
这比较好的体现了专业英语的特点，符合专业英语的需要。
同时，编者还在每篇英文原作前提供导读，作为阅读的背景资料，便于读者理解，创造了专业英语编
著的新模式。
为此，我推荐《国际传媒英语》作为新闻传播学专业英语教材。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<国际传媒英语>>

内容概要

这本教材首先是因应新闻与传播学院领导委派本人担任“媒介英语”和“英语报刊阅读”等必修课程
而准备的，编写教材的目的是为了使学生在学习过程中有一个依循方针和心理寄托。
本教材主题内容的选择与安排，主要是以培养学生具有与国外相关人士交流媒体发展和新闻传播专业
的能力为目标而设定的。
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章节摘录

　　The German Media Landscane　　1.The Written Press　　2.The German press is characterised by：　
　3.A large number of titles：--A strong local and regional newspaper market；　　4.A small number of national
newspapers；　　5.A large number of magazines；　　6.A dependency on advertising income：　　7.A high
degree of economic concentration．　　8.In 1999 the number of"independent editorial units"（meaning full
publishingentities that produce all parts of a newspaper）for daily newspapers in Germany was135 and the number
of newspapers 355．Since the early 1990s，the number andcirculation of newspapers in Germany have shown
signs of decline．The penetration ofdaily newspapers has fallen from 79．1 per cent to 78．3 per cent
．Circulation figures show that the local and regional press is very important inGermany．In 1999，total
newspaper circulation stood at 31．1 million，of these 17．1million are classified as local and regional
subscription papers．More than 90 per centof the subscription press also claim to be local．On first view，the
German press appears to be highly diversified and local，but infact much of the contents of the newspaper is
produced by central of~ces．The"Heimatpresse"(10cal press)is in many cases only legally independent．Because
ofconcentration processes and for financial reasons these papers work closely together withlarger newspapers or
other local and regional newspapers．There are only a few national papers in Germany(Bild，Siiddeutsche
Zeitung，Frankfurter Allgemeine Zeitung，Welt，Frankfurter Rundschau，Tageszeitung)．Theyclaim to be
independent and"above parties"，but most cover a liberal andconservative spectrum．The small left-wing
newspaper Tageszeitung began in 1 979 andhas a rather untraditional approach．It is published on a co-operative
basis and hasseveral thousand owners．In terms of circulation figures，German national newspapersaccount for 1
．6 million．Another 5．8 million papers are sold on the street．The tabloid press in Germany is often referred
to as"boulevard press"．Tile top-selling German tabloid paper is Bild Zeitung，with a circulation of 4．4 million
．　　⋯⋯
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