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内容概要

　　《国际市场营销》是《商务英语系列课程教材》之一。
《国际市场营销》不仅讲述了国际市场营销的基本知识和操作原理，还通过案例分析加深对所学知识
的理解，从而使学生对国际市场营销的过程和基本实践有一个全面的了解，有利于培养既有良好的英
语基础又具备专业知识的复合型人才。
《国际市场营销》分6个部分，共18章，按照国际市场营销的基本步骤进行讲述。
每章开始都有学习目标，方便学生掌握本章重点；结尾附有本章关键术语和练习，便于学生进一步学
习新知识和巩固所学知识。
　　《国际市场营销》以英语介绍专业知识，相对原版教材而言，语言简练，通俗易懂。
《国际市场营销》可供国际贸易、经济管理。
国际商务、英语等专业三年级以上本科生作为复合型专业英语教材使用，同时也可供具有一定英语和
商务知识基础的自学者学习参考。
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