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内容概要

　　本书是为适应我国软件产业迅速发展、各高等院校纷纷兴办计算机软件学院和软件专业并急需“
软件市场营销”课程教材的需求而编写的；也是北京交通大学计算机软件学院对软件专业进行教学改
革、理论联系实际、培养软件企业需要的复合型人才所进行的课程创新。
　　全书由四个部分共17章构成，包括：软件市场与软件市场营销，软件市场营销环境，软件消费者
市场，软件产业市场，软件企业战略计划，软件市场细分，软件目标市场，软件市场营销信息系统，
软件市场营销组合决策，软件产品决策，软件产品生命周期与新产品开发，软件价格决策，软件企业
分销渠道决策，软件企业沟通组合决策，软件企业广告与人员推销，软件市场营销计划、组织与实施
，软件市场营销控制。
　　本书运用通俗易懂的语言进行编写，贴近软件企业营销实际，使学生通过学习，就可以该书为基
础，进行软件营销实践。
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