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内容概要

自西方工业文明蓬勃发展以来的几百年中，“科技就是力量”“效率至上”这类价值信条令理性精神
、分析能力和逻辑思维大行其道，整个世界的大趋势是重理性、逻辑性。
但当21世纪这个“以人为本”的世纪到来之后，一切发生了根本的变化。
    文明的左行道在延伸了二、三百年后也该到拐弯的地方了。
首先是对理性的崇拜让位于对感性的沉迷，这一点表现在当前的文化中，就是“创意”大行其道，即
兴的灵感式的执迷于细节的领悟力代替了以往理论的逻辑的系统的分析力。
对科学的信仰开始转化为对艺术的推崇。
之前感性的、被边缘化的艺术家其实直很无奈地在反抗和屈服的模式中承担着挑战理性权威的使命。
可是在如今这样一个体验经济的时代里，情感、美感、快感等成为整个社会的核心需求，艺术家们毫
无疑问成了时代的宠儿。
    这样的转变是令人雀跃的，当然最完美的状态应是理性与感性相互贯通，融为体。
    总而言之，今天是设计真正可以被设计的时代，我们幸运地发现从未如此的被重视，不再是工业时
代附属物，至少我们站在等量的天平上。
    对于今天的设计师来说，任何设计同时也是任何设计师的主要目的，是用清晰的、有资质的和美学
的表现来传达他的意图。
毋庸置疑，设计师的任务比以前仅关心画笔或油彩、墨水及纸张的画稿员的任务要复杂得多。
那时要求设计师认识和掌握的东西也从没有像今天要求我们的那么多。
现代的设计师面对数字化的生存状态，今天必须克服因技术进步而摆在我们面前的学识横沟。
只有掌握不断更新的技术，才能摆脱无知带给我们的束缚和限制，跨越鸿沟，继续自由发挥设计创作
的灵感。
    灵感是什么？
作为最高智商的人类是如何捕捉灵感?抓住它后又是如何展现？
市场上的同类书籍很多，但对设计创意的讲解较为表面、浅显，没有对作品案例本身进行详尽分析，
除了泛泛的介绍之外缺乏实用性，而对于专业人员来说探知灵感的产生和创作过程是最渴望的，此套
丛书就是针对这一热点进行策划，结集出版。
    此套丛书由海报设计、服装设计、工业设计、环境设计四个设计类别组成，丛书作者皆由中国美术
学院的优秀专业主讲教师担纲，他们将多年的教学积累收集、撰写，希望此套丛书能打开设计的创意
之门，为设计教育事业的发展做出贡献。
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