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内容概要

《舆论学原理、方法与应用》共分三个部分，内容如下： “原理”部分，着重阐述舆论学的基本原理
知识。
　　舆论的三要素分析，舆论的客体——问题的规定性，舆论的主体——公众的规定性，舆论的存在
形式——意见的规定性。
　　舆论在社会生活中的角色与功用，一方面是建立社会发展的目标、社会决策的目标取向；另一方
面，对于社会管理、社会决策的操作后果提供相应的效果评估和反馈。
　　舆论形成的过程，即问题的发生、舆论领袖的发现、意见的发生、事实与意见信息的传播、意见
的互动与整合以及舆论形成的六个阶段；舆论状态的几种典型标示以及相应的决策意义。
对舆论的引导与控制等原理的解析，则包括传播的控制，对象和问题的控制以及网络环境下的舆论的
引导与控制。
　　“方法”部分，对民意测验方法进行了比较详尽、系统的梳理。
　　其中涉及舆论测量方法、功能和特点，舆论测量在“调查谁，如何调查 ”上的两个基本问题。
关于“调查谁”所经历的两个历史发展阶段，即趣味化阶段和科学化阶段，以及相应的调查方法的演
化；关于“如何调查”，则涉及到对不同思路下的不同方法的诠释。
　　“应用”部分，具体到运用舆论学原理和方法进行课题操作的具体程序和步骤。
　　此部分包括舆论调查课题的确定原理与概念的操作化；问卷设计的组成与步骤；舆论调查的程序
以及调查报告的写作规范等。
　　《舆论学原理、方法与应用》在整体上注重理论与应用相结合的基础上，更强调实用性和可操作
性，在具体不同的部分又有各自的特点：“原理”部分，在揭示舆论领域的知识范畴、基本概念及其
相互联系时，注重理论的简洁性，突出理论的现实性，在解析具体的舆论原理时，往往结合现实生活
中的舆论问题进行深入浅出的析理。
　　“方法”部分，在对民意测验方法进行系统梳理时，注重历史与现实的分别考察，针对不同方法
的特点予以案例佐证。
    “应用”部分，展示民意测验调查课题的整个程序，从课题如何确定、问卷设计、调查实施到调查
报告的撰写，同时对各个环节的不同问题进行了有针对性的分析。
既强调宏观视野，又注重微观操作。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<舆论学原理方法与应用>>

作者简介

　　喻国明，男，1957年9月生于上海市。
1979年－1989年就学于中国人民大学新闻系，先后获得学士（1983年）、硕士（1986年）博士（1989年
）学位，毕业后留校任教，分别任讲师（1989年－1991年）、副教授（1991年－1996年）、教授（1996
年至今）。
现为中国人民大学舆论研究所所长，中国人民大学新闻学院副院长、教授、博士生导师。
　　主要研究领域为发展传播学理论、新闻体制改革和新闻传播效果理论、中国民意测验的理论与方
法。
已出版学术著作15部，发表学术论文及调研报告300余篇。
　　被国内传媒界誉为“媒介军师” 。
　　1986 年，喻国明就参与了我国第一家专门从事舆论研究和民意测验的学术机构——中国人民大学
舆论研究所的筹建和调研工作，迄今为止主持进行了130余项具有较高学术价值和广泛社会影响的舆论
领域和新闻传播领域的调查研究项目，并与《人民日报》、中央电视台、北京电视台、《北京青年报
》、《北京晚报》、《北京晨报》、《京华时报》、《南方周末》、《中国经营报》、文汇新民联合
报业集团、《深圳商报》、《长江日报》等媒体有许多成功的市场定位和竞争策略方面的调查研究和
策划合作，使他对中国的调查业积累了丰富的经验。
　　喻国明的学术成就包括：　　a. 比较持续地坚持了以实证研究为特色的学术风格，为中国传播学
的研究和创新积累了大量的实证研究资料。
　　b. 提出了“传-受互动方格”理论、新闻体制的多维选择理论、关于必读性、可读性、选读性内容
划分的理论、传媒经济的本质的影响力经济的理论，以及提出了“传媒特区”的概念，较早引进了“
报纸不但应该成为新闻纸，也应该有用纸”的理念等。
　　c. 为北京青年报的发展、北京晚报的改版、京华时报的创办等几十家媒体进行了调查、策划，并
在部分传媒此后的发展中取得了较为显著的成效。
　　喻国明欣赏和追求一种经世致用的学术路线：“我们不愿意给学术披上盛装，因此竭力避免与那
些总是乐于用曲高和寡来诠释学术水平的人遭遇。
我们要做的，恰恰是把在暗室尘封的理论搬入广场，放置于活生生的社会生活之中。
学术应该是透亮的，像阳光那样，照亮大多数人的生活。
”　　2002年，喻国明依据严谨的科学分析所提出的中国传媒业的发展面临“拐点”的论点，准确预
见了传媒业后来发展的现实，并提出了一系列具有战略意义的应对之策，因此荣膺“2005年度中国十
大创新传媒人物”。
成为国内传媒经济界的标杆人物。
　　喻国明还是唯一一位被邀请参加博鳌论坛和财富论坛的中国传播学者。
　　主要社会兼职有：　　教育部出国留学基金新闻学与传播学学科专家评审组成员；中国电视艺术
家协会高校艺委会副会长；中国青少年研究会常务理事；清华大学、北京师范大学、中国传媒大学、
复旦大学、华中科技大学、陕西师范大学、郑州大学等院校兼职教授、客座研究员或顾问。
　　主要学术著作有：　　《中国新闻业透视：中国新闻改革的现实动因和未来走向》（1993）；　
　《中国民意研究》（1993）；　　《嬗变的轨迹：社会变革中的中国新闻传播和新闻理论》（1996
）；　　《媒介的市场定位：一个传播学者的实证研究》（2000）；　　《解构民意：一个舆论学者
的实证研究》（2001）；　　《解析传媒变局：来自中国传媒业第一现场的报告》（2002）；　　《
传媒影响力：传媒产业本质与竞争优势》（2003）；　　《喻国明自选集 ： 别无选择：一个传媒学人
的理论告白》（2004）；　　《舆论学原理；方法与应用》（与韩运荣合作，2005）；　　《传媒竞
争力 ： 产业价值链案例与模式》（2005）；　　《变革传媒 ： 解析中国传媒转型问题》（2005）；
　　《传媒的“语法革命” ： 解读Web2.0时代传媒运营新规则》（2007）；　　《拐点中的传媒抉择
》（2007）；　　《中国传媒发展指数报告2008》（2008）；　　《传媒经济学教程》（2009）等。
　　喻国明曾经两度获得中国新闻奖学术论文奖，北京市哲学社会科学优秀科研成果奖、北京市优秀
新闻工作者等奖励，是北京市“跨世纪理论人才——百人工程”的入选者，2000年入选北京市“新世
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纪理论人才——百人工程”。
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章节摘录

　　活页设计，可随意增加或减少内页，时尚品味

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<舆论学原理方法与应用>>

编辑推荐

　　社会信息供给的日益开放，公民对信息需求的选择也呈多元化，我国社会的舆论环境日趋复杂，
舆论学的重要性日益凸显，面对层出不穷的新的舆论问题，不仅需要理论界密切监测、实证研究，而
且也需要在理论上适时地加以总结和升华，《舆论学原理方法与应用》为读者了解和把握舆论学的原
理、方法和应用提供一个较为简明扼要的版本。
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