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内容概要

电视收视率研究是一个大问题，是一门专门的学问，我对此十分外行，无资格发言。
这里，我不敢妄谈电视收视率研究的理论和方法问题，只能谈谈我自己的一些感受。
    现在中国的电视接收机相当普及，中国人口居世界第一。
人口越多，看电视的人就多，城市不用说了，农村也逐渐普及，由于政府的提倡和帮助，除了极少数
贫困地区外，农村的电视机也村村皆有。
在新闻媒体中，电视后来居上，受到大家的重视和欢迎．它既能看，又能听，观众有如身临其境；足
不出户，就能观赏到国内外的风云变幻，绮丽风光，科学成就，戏剧表演，歌舞飞扬，市场商品，人
物风流；还可以参加进去，发表自己的意见，品评电视节目的优劣，从屏幕上看到自己的形象，甚至
向广大观众诉说自己不公平的命运。
对于中国普通老百姓来说，电视具有极大的诱惑力，电视台和观众融为一体，成为思想交流最重要的
渠道。
世界上还有比电视更大众化的媒体吗?没有了。
电视已经成为世界人民相互了解，相互学习的最亲近的朋友。
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编辑推荐

电视收视率研究是一个大问题，是一门的学问。
《电视收视率解析:调查分析与应用》适合电视行业从业人士参考学习。
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