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内容概要

《国外传媒经济管理经典译丛》系列之一，人们已经变得越来越需要和依赖信息。
因此对传媒效果的理论与实证研究也就成为了一个重要的和引人关注的研究领域。
要在信息时代脱颖而出，具备基本的传媒效果知识就是一项不可或缺的必要条件。
     本书概述了媒介传播历史、传播过程、传播模式。
重点阐述了媒介效果的理论与概念、研究方法、媒介效果的重要性。
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作者简介

詹宁斯·布莱恩特（1974年获印地安那州大学哲学博士学位），传播学教授，里根资深私立传播大学
的所有者，阿拉巴马州大学传播研究所的主任。
在2000年，他荣获了学校的布莱克一穆迪杰出教授奖，并成为国际传播协会主席的候选人。

    詹宁斯博士在peer-reviewed杂志上发表了70多篇论文，于汇编学报上出版了80多个章节的文章，同时
向国内、国际的专业传播协会的会议投了200多篇论文。
其中，他所写论文的23％都获得了嘉奖。
最近由詹宁斯，布赖恩特博士执笔或主编的图书包括：传媒影响力：理论研究高级教程（1994），传
媒沟通入门，第四版（1995），传媒重构（1996），传媒沟通入门，第五版（1998），人类沟通理论
，第二版（2000），电视与美国家庭，第二版（2001）。

  　詹宁斯博士除了自己进行研究、写作外，他还积极参于到提升并校定其它研究者的编辑工作中。
曾服务于11家学报杂志的编辑部，现在也是8家学报杂志的特邀编辑。
他也是一系列由LEA出版社出版的学术书籍的合作编辑，LEA出版社出版的传播系列教材的编辑，
和LEA出版社出版的系列传播图书的编辑。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<传媒效果概论>>

书籍目录

序言第一部分：概要和历史　第一章：理解传媒效果　第二章：传媒效果：历史透视　第三章：传媒
效果的科学研究史第二部分：理论和概念　第四章：社会认知理论　第五章：诱因效应　第六章：教
养（涵化）理论　第七章　创新扩散理论　　第八章　使用与满足　第九章　议程设置　第十章　说
服第三部分　主要研究领域　　第十一章　传媒暴力的影响　第十二章　传媒中有关性内容所产生的
影响　第十三章　对传媒暴力、恐怖内容的反应　第十四章　新闻的影响　第十五章　传播活动的影
响力　第十六章　传媒对健康的影响　第十七章　广告效果研究　第十八章　大众传媒的政治传播效
果　第十九章　对少数民族形象的影响　第二十章　传媒的娱乐功能　第二十一章　传播新技术《传
媒效果概论》参加翻译人员分工表

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<传媒效果概论>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


