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内容概要

策划，对我们来说不再是一个陌生的词汇了。
随着国门的开启、经济的发展，我们进入了一个策划的时代。
电视文化在文化格局中的不断突起自然离不开策划的加盟和参与，在优秀电视节目、电视栏目、电视
频道飞速发展的背后无不闪耀着策划的光辉，浸润着策划者的心血。
现在，与观众生活联系最密切的电视剧和策划的关系也正一步步进入我们研究的视野。
    创意策划是电视剧运作的第一要素。
那么，到底什么是电视剧策划？
如何进行电视剧策划？
电视剧策划有迹可循吗？
⋯⋯通过学习本书，这些电视剧策划的实际问题，你就可以得到一一解决了。
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产业创造增量空间　　一、文化、文化事业、文化产业　　二、策划为文化产业发展创造增量空间　
　三、策划为文化事业发展创造增量空间　第三节 策划在电视传媒业的盛行　　一、电视节目形态的
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音的完美结合　第三节 电视剧造型语言综合叙事功能的策划与运用　　一、电视剧画面造型语言综合
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Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<电视剧策划艺术论>>

　　二、电视剧艺术风格的创新性　　三、电视剧艺术风格的多样性第十章 电视剧生产的艺术性策划
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和机制　　一、电视剧产业的最新动态：资产重组、投资开放　　二、国产电视剧投资与制作机构　
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