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内容概要

　　本书以策划学、市场营销学为理论指导，比较全面地阐述了媒体策划的意义、内容和原则，媒体
营销的作用、内容和营销策划的方式方法，力图形成一种新的媒体策划与营销的理论体系。
本书为相关院校本科生、研究生的教材，也可作为媒体从业者和相关人员的自学读物。
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