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内容概要

本书旗帜鲜明地提出党报品牌这一中心概念，从党报品牌定义、内涵，当前党报品牌的现状，存在问
题，党报品牌建设指导思想和道路等方面进行了全面深入的阐述，在党报品牌建设这一课题的特殊性
、深刻性、系统性、实用性四个方面系统展开论述，力求有所突破。
本书材料丰富，论述充分，言之成理，颇有创意。
 　　总体来看，刻篇论文立论正确，结构严谨，论证周密，表述清晰，文献综述丰实，引用资料规范
，显示了作者较强的独立科研水平。
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作者简介

宋兆宽，18岁从军，由士兵成长为正团职海军上校。
1997年转业到地方从教，2000年晋升为教授，2001年调入浙江传媒学院，2006年获得中国传媒大学文学
博士学位。
此前曾先后就读于吉林大学中文系、沈阳师范学院政教系和中国社会科学院研究生院新闻系。
近年来被一些省级党政部
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