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内容概要

　　近些年来，随着我国电视行业竞争日趋白热化，无论是频道还是栏目无时无刻不面临着生死的考
验。
在这种情况下，一个电视品牌应该如何生存、如何发展，成了时刻困扰着每一个电视从业人员的“结
”。
　　这一点对农业电视节目的编导、制片人们来讲更是如此。
这是因为在中国的电视圈中，农业电视节目不仅是一个新类型，同时它还正处在一个“起步虽然晚，
但起点必须要高”的艰难阶段。
换句话说，我国的农业电视节目从一出生开始，就面临着强敌压境的残酷环境。
　　其他人可以说“不进则退”，而农业电视节目则是“即使快进都未必不退”。
至于原因为何，本书已做了翔实而严谨的分析与阐述，其中不乏真知灼见。
作为本书核心创作者的刘江贤，以十几年的一线电视体验以及他本人从主持人、出镜记者、制片人到
策划人的转演过程，都决定了本书的生动、真实和触手可及。
　　至于农业、农村、农民，恐怕大家都有想法说法，都有措施想在这个方面做点事情。
遗憾的是，说的很多，到位的不多；措施挺好，“三农”问题却好像越来越多。
农业电视节目，在中国，实际上是个值得所有中国人关注的一类电视节目。
这类节目，应该说与我们每一个人都有关。
　　然而，很多人，包括我们的部分官员、普通观众，尤其是天天想创新的电视人，对这类节目关注
得不够、十分不够。
　　本书，算是一种关注，一种难得的关注。
　　不仅如此，这本书还结合具体的工作实践，就如何解决上述问题提出了自己独特的观点，既有理
论前瞻性，同时还具有较强的操作性。
让人读起来颇有耳目一新之感。
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作者简介

刘江贤，电视策划人，1971年生，回族。
毕业于河北大学新闻系，文学学士。

　　1998年获全国电视经济节目主持人“十佳”称号。

　　1999年、2001年连续两届获全国金话筒百优节目主持人。

　　曾先后在中央电视台《新闻调查》、上海电视台新闻综合频道《1/7》栏目任出镜记者、节目策划
。

　　2004-2006年担任《每日农经》（CCTV-7）制片人。
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