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内容概要

本书全面梳理了广播电视业从诞生至今天的发展历程，把握住广播电视传播特性的演变、属性的扬抑
和功能的拓展，展现了当今技术和行业变革的深刻意义，从产业角度分析了广播电视产业经营和媒介
组织管理，弥补了过去广播电视概论教材在这方面的缺憾。
本书力求全面、系统、丰富和通俗，也尽力展示行业的最新动态。
　　本书可作为高等学校新闻学专业、广播电视专业的教材和教学参考书，也可以作为广播电视业界
及关注广播电视的人士了解和研究广播电视基础的入门书。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<广播电视概论>>

书籍目录

引言　　第一章　广播电视技术的发明与革新　　　第一节　广播技术的发明与发展　　　第二节　
图像技术与电视的发明　　　第三节　电视技术的发展与革新　　　第二章　广播电视业的诞生与发
展　　　　第一节　世界广播业的诞生与发展　　　　第二节　世界电视业的蓬勃发展　　　　第三
节　广播电视业的市场重构与全球化　　　第三章　我国广播电视业的发展概况　　　　第一节　我
国广播业的发展历程　　　　第二节　我国电视业发展概况　　　　第三节　港澳台的广播电视发展
　　　第四章　广播电视传播符号与传播特性　　　　第一节　人声语言：从广播到电视　　　　第
二节　音乐与音响：广播电视的非语言符号　　　　第三节　电视画面与镜头语言　　　　第四节　
广播电视的传播特性　　　第五章　广播电视社会性质与制度规范　　　　　第一节　广播电视的意
识形态性　　　　　第二节　广播电视的公共性　　　　　第三节　广播电视的商业性　　　　　第
四节　广播电视产业制度规范　　　　第六章　广播电视媒介组织与管理　　　　　第一节　广播电
视媒介组织的类型　　　　　第二节　广播电视媒介组织发展　　　　　第三节　广播电视媒介组织
管理　　　　第七章　广播电视产业构成与经营　　　　　第一节　广播电视产业构成　　　　　第
二节　广播电视产业特点　　　　　第三节　广播电视产业经营内容　　　　　第四节　广播电视产
业发展战略　　　　第八章　广播电视节目类型与制作编排　　　　　第一节　广播电视节目主要类
型　　　　　第二节　广播电视节目的制作　　　　　第三节　广播电视节目的叙事策略　　　　　
第四节　广播电视节目的编排策略　　　　第九章　广播电视媒介受众分析　　　　第十章　广播电
视从业人员职业素养　　　　第十一章　电视的社会影响：理论与分析　　　　第十二章　广播电视
产业的数字化变革　　　　参考文献　后记

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<广播电视概论>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 4


