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内容概要

本书介绍了城市的产生和发展、城市经营学兴起的背景分析，阐述了城市经营的原理，结合大量案例
，对政府经营公共物品、城市治理、城市营销、城市规划、城市分工与城市优势、城市资源、城市文
化、城市形象设计、城市品牌经营、城市工业化和信息化、城市竞争力、现代化等问题进行了全方位
的阐述。
　　为了促使“城市经营”健康地发展下去，应加强有关理论的研究和政策法规的配套建设，明确经
营城市的主体与政府行为的边界，逐步完善城市治理结构及科学的决策机制，从而加强对短期化行为
的约束。
本书旨在对城市经营的有关理论及实践问题进行探讨，并收集了一些案例，希望能够为理论工作者和
从事城市管理的市长及其他相关人员提供参考。
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